Hvorfor skal vi have en naturpark?

Ved etableringen af en naturpark skabes der synlighed af lokalomradet og de mange muligheder og oplevel-
ser, det rummer. En naturpark skaber samtidig stolthed, glaede og aktivitet for kommunens borgere. Bade for
de, der bor i eller teet ved parken men ogsa for kommunens gvrige borgere, foreninger, virksomheder og insti-
tutioner, der bliver knyttet sammen om en fzelles reference og identitet.

For kommunen knytter der sig samtidig nogle saerlige muligheder pa tvaers i forvaltningerne. Det kan for ek-
sempel veere ved at inddrage parken direkte i undervisningen til at opna konkrete laeringsmal i skolerne. Det
kan veere ved at lave en szerlig understattende indsats for at opnd paedagogiske mal i daginstitutionerne. Eller
det kan vaere ved at udnytte parkens rammer til den forebyggende eller rehabiliterende sundhedsindsats for
borgere, der maske ikke motiveres af de traditionelle indsatser.

Ud over de naturskenne omgivelser i en Dansk Naturpark er det ogsd muligt at understette det lokale er-
hvervsliv og turismen gennem udvikling og markedsfgring af “naturparkprodukter”. Det kan veere alt fra lokale
fedevarer til egnsunikke oplevelser, overnatning og arrangementer.

Med en Dansk Naturpark i din kommune har du faet Friluftsraddets kvalitetsstempel pa, at kommunen rummer
et seerligt sammenhangende naturomrdde af national eller regional betydning. Danske Naturparker sikrer
desuden en langsigtet planleegning og udvikling af natur, kultur og friluftsliv i samspil med en landdistriktsud-
vikling til gavn for bosaetning, turisme og gvrige erhverv i naturparken.

Derudover er en naturpark ogsa et godt veerktgj til at sege ekstern statte hos private fonde og offentlige stot-
temidler til eksempelvis pleje, beskyttelse og udvikling af naturparken.

Kontakt

Sven-Age Westphalen N

Projektleder for Danske Naturparker \Y/

E-mail: swe@friluftsraadet.dk, tIf: 42 91 52 88 h ‘ Fri lufts Rlﬁ1N-lS.’KREPARKER
— Rdadet


mailto:swe@friluftsraadet.dk

A g J{-‘H-'.‘:
Yy kﬂ_’%&%”ﬁ?‘fﬂp(

‘> ~

National markedsfaring via national hjemmeside, sociale medier, oversigtskort mv.
Lokal, regional og national branding i forhold til livskvalitet, bosaetning, turisme, er-
hvervsliv.

En langsigtet og helhedsorienteret planlagning af natur, kulturary, friluftsliv, er-
hverv, formidling og turisme

Tvaergaende dialog og samarbejde med borgere, foreninger, lodsejere m.fl. i natur-
parkrad

Forbedrede muligheder for at sgge private fonde og offentlige stettemidler
Radgivning og sparring fra Danske Naturparkers sekretariat i Friluftsradet
Kvalitetssikring og udvikling af maerket Danske Naturparker gennem Danske Natur-
parkers Nationalkomité

Vidensdeling i naturparknetvaerk, hvor forvaltere og medarbejdere fra natur- og pilot-
naturparker mgdes to gange arligt

Ret til brug af Danske Naturparker varemaerke og logo til markedsfering af naturpar-
ken og det lokale erhvervsliv og turisme

Et monitoreringsprogram, der sikrer at der sker en vedvarende positiv udvikling af
naturparkerne

Europaeisk samarbejde gennem EUROPARC
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